Allgemeine Geschéaftsbedingungen der Alfons W. Gengn Verlags GmbH
und Co KG fir das Werbegeschaft in Online-Medien

1. Werbeauftrag; Geltungsbereich

(1) "Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden AllgeraainGeschéaftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Schaltung eines Werbemitteler anehrerer Werbemittel in
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesoadlem Internet, zum Zwecke
der Verbreitung.

(2) Fur die Geschaftsbeziehungen zwischen der AlfonsGéhtner GmbH & Co. KG
(nachfolgend Gentner) und dem Auftraggeber geltessehliel3lich die nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen in ihrer zum Zeikp der Beauftragung gultigen
Fassung. Abweichende Bedingungen des Auftraggedskesint Gentner nicht an, es
sei denn, Gentner hatte ausdrtcklich schriftlickrilGeltung zugestimmit.

Bei Auftragen fur Werbeschaltungen, die sich aufi@Medien und andere Medien
beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Gedshétingungen fir das

betreffende Medium.

2. Werbemittel
(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Gestdidingungen kann zum
Beispiel aus einem oder mehreren der genannteneBlenbestehen:
» aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/&isvegbildern (z.B.
Banner),
» aus einer sensitiven Flache, die bei Anklickenukebindung mittels einer
vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu wexité&aten herstellt,

die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link)

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Anordnung und/o@estaltung nicht als solche
erkennbar sind (z. B. sogenannte Textfeldanzeigsajden als Werbung deutlich

kenntlich gemacht.

3. Beauftragung; Angebot; Vertragsschluss
(1) Werbeauftrage werden telefonisch, per Post, peoBax per E-Mail
entgegengenommen. Der Auftrag stellt ein Angebdbantner zum Abschluss eines
Werbeauftrags dar. Der Eingang des Auftrags wind @entner per E-Mail bestatigt



und deren Einzelheiten aufgefuhrt (Auftragsbestiiti. Diese Auftragsbestatigung
stellt keine Annahme des Angebots dar, sondermrmést lediglich dartber, dass der
Auftrag eingegangen ist.

(2) Soweit die Werbung fur Online — Medien auf den inégseiten von Gentner
aufgefuhrt und inhaltlich beschrieben wird, stdidés kein Angebot zum Verkauf der
Dienstleistungen im juristischen Sinne dar. Erdtsainer Beauftragung gibt der
Auftraggeber ein Angebot auf den Abschluss eindt®r Medien Werbevertrags
im Sinne von § 145 BGB ab.

(3) Ein Vertrag Uber Online — Medien Werbung kommt ergtder Annahme des
Auftrags durch Gentner zu Stande, wobei dies irRigyel mit der Veroffentlichung
der Online - Werbung geschieht. Einer ausdrickhchenahmeerklarung gegeniber
dem Auftraggeber bedarf es hierflr nicht, da diéssnauf gemal 8§ 151 S. 1 BGB
verzichtet.

(4) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt dertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur, vorbehaltlich anderer schriftlicheréinbarungen, zustande. Soll ein
Werbetreibender Auftraggeber werden, muss er vaonVderbeagentur namentlich
benannt werden. Der Gentner ist berechtigt, von &&erbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

(5) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr als meirWerbetreibenden oder
sonstigen Inserenten innerhalb eines  Werbedsftiz.B. Banner-, Pop-Up
Werbung) bedirfen einer zuséatzlichen schriftlicoeler durch E-Mail -entsprechend

dem Signaturgesetz - geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des afygitbers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingeraumt, so ist der Auftrag innéohaines Jahres seit Vertragsabschluf3

abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigterhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
4. genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandé@razitat auch dber die im Auftrag
genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen



6. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméfsbesondere dem Format oder
den technischen Vorgaben von Gentner entsprechéfedbemittel rechtzeitig, d. h.
mindestens funf Arbeitstage vor Schaltungsbeginnzulefern. Bei nicht
ordnungsgemalier, insbesondere unvollstandigerrfedfter, ungeeigneter oder bei
verspateter Lieferung der Werbemittel ist Gentnéchtn zur Verbreitung des
Werbemittels verpflichtet. Ist erkennbar, wer debs@nder des entsprechenden
Werbemittels ist, so weist Gentner den Auftraggeleserziglich daraufhin, dass das
Werbemittel nicht verbreitet wird. Gentner ist ohaetsprechenden Auftrag des
Auftraggebers nicht verpflichtet, das Werbemittel @ine verdéffentlichungsfahige

Form zu bringen.

(2) Bewahrt Gentner die Werbemittel auf, ohne dazu réagtich verpflichtet zu sein, so

geschieht dies maximal fur drei Monate.

(3) Kosten von Gentner fir vom Auftraggeber gewlnschtier zu vertretende

Anderungen des Werbemittels hat der Auftraggebéeragen.

7. Weiterleitung von E-Mails

Eingehende E-Mails werden von Gentner nur bis ngéreDatenmenge von 10 MB pro E-
Mail weitergeleitet.

8. Ablehnungsbefugnis
(1) Gentner behalt sich vor, Werbeauftrage — auch BiazAbrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
» deren Inhalt gegen Gesetze oder behoérdliche Bestigen verstol3t oder
» deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Besotieverfahren
beanstandet wurde oder
» deren Veroffentlichung fur Gentner wegen des lishatter Herkunft, der
technischen Form oder aus sonstigen Griinden unbamist.
(2) Insbesondere kann Gentner ein bereits veroffetgisctWerbemittel zurtickziehen,
wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderungen dbealte des Werbemittels selbst
vornimmt oder die Daten nachtraglich verandert warcauf die durch einen Link

verwiesen wird und hierdurch die VoraussetzungenAtesatzes 1 erflllt werden.



9. Gewabhrleistung des Auftraggebers

(1)

(2)

3)

(4)

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zuhalbeng des Werbemittels

erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeberltsi®entner im Rahmen des

Werbeauftrags von allen Ansprichen Dritter freie dvegen der Verletzung

gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. FerinérGentner von den Kosten

zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt.

Der Auftraggeber ist verpflichtet, Gentner nachurmmd Glauben mit Informationen

und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenldégen zu unterstitzen.

Der Auftraggeber Ubertragt Gentner samtliche fig diutzung der Werbung in

Online-Medien aller Art, einschlie3lich Internetifarderlichen urheberrechtlichen

Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechtshbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, SenduBgtnahme aus einer Datenbank
und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in ddiir die Durchfihrung des Auftrags

notwendigen Umfang.

Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortliathagrenzt Gbertragen und

berechtigen zur Schaltung mittels aller bekanngshrischen Verfahren sowie aller
bekannten Formen der Online-Medien.

10. Gewaéhrleistung von Gentner

(1)

(@)

Gentner gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbanéorderungen eine maoglichst
dem jeweils Ublichen technischen Standard entspretd) bestmogliche Wiedergabe
des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekatass es nach dem Stand der
Technik wirtschaftlich nicht sinnvoll ist, ein voiirehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen.
Die Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche leehEin unwesentlicher Fehler in
der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere wenn er hervorgerufen wird
» durch die Verwendung einer nicht geeigneten DBusigssoft - und/oder
Hardware (z.B. Browser) oder
» durch Stérung der Kommunikationsnetze anderereiegr oder
» durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens
» durch unvollstandige und/oder nicht aktualisiektegebote auf so genannten
Proxies (Zwischenspeichern) oder
» durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht &ngls 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagaom

Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltandauert.



(3) Da auch im Rahmen eines ordnungsgemalien Gesclidd¢isbe Serverausfalle nicht
ausgeschlossen werden konnen, entfallt die Zahhflig® des Auftraggebers erst
dann und nur so lange, als der Ad-Server fur m&he4 Stunden (fortlaufend oder
addiert) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuclausgefallen ist; weitere

Anspriche sind insoweit ausgeschlossen.

(4) Bei ungenugender Wiedergabequalitat des Werbdsitlee keinen unwesentlichen
Fehler darstellt, hat der Auftraggeber Anspruch Aahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausma dem der Zweck des
Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagmer Unzumutbarkeit der
Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein Recht abfufeysminderung oder Rucktritt

vom Vertrag.

(5) Sind etwaige Mangel bei den Werbeunterlagen nidfi¢énkundig, so hat der
Auftraggeber bei darauf beruhender ungenltgender 6fféatlichung keine
Anspriche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiedégrWerbeschaltungen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Verdéffentlichung der nacbkienden Werbeschaltung auf den

Fehler hinweist.

11. Leistungsstorungen
(1) Fallt die Durchfuhrung eines Auftrags aus Grundess, adie Gentner nicht zu
vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anddezhnischen Grinden),
insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer GeStaedik, aufgrund gesetzlicher
Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsieven Dritten (z.B. anderen
Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbieteler aus vergleichbaren Griinden,

so wird die Durchfuihrung des Auftrags nach Méglieihkachgeholt.

(2) Bei Nachholen in angemessener und fur den Auftlaggeumutbarer Zeit nach

Beseitigung der Storung bleibt der Vergitungsargdpuon Gentner bestehen.

12. Haftung
(1) Bei leichter Fahrlassigkeit haftet Gentner nurdeiVerletzung vertragswesentlicher
Pflichten, mithin solcher Pflichten, deren Erfllgudie ordnungsgemaéanie
Durchfiihrung des Vertrages erméglichen und aufrd&iehaltung der
Vertragspartner regelmafidig vertrauen darf (sogerafardinalpflichten), auf den

nach Art der Dienstleistung vorhersehbaren, vestsggischen und unmittelbaren



Durchschnittsschaden, des weiteren unbegrenztérétZzung von Leben, Kérper und
Gesundheit des Auftraggebers.
(2) Im Ubrigen ist die vorvertragliche, vertraglicheencuRervertraglicher Haftung von

Gentner auf Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit bésdtr

13. Preise
(1) Samtliche Preise richten sich nach den auf denrnetseiten bzw. in den

Mediamappen von Gentner vorhandenen Preisangaben.
(2) Sofern nicht ausdricklich anders angegeben, venstsith alle Preise zuzlglich der

gesetzlichen Mehrwertsteuer.

14. Nachlasserstattung
(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, dier@er nicht zu vertreten hat

(siehe ziffer 11. (1)), so hat der Auftraggeberbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischem dewahrten und dem der

tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass &entrerstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbzokwirkend Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Werbemitteln immler eines Jahres
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn ddrdtnien Vertrag abgeschlossen

hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass/ornherein berechtigt.

(3) Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn entritnerhalb von drei Monaten

nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

15. Falligkeit und Zahlung; Verzug

(1) Sofern keine besonderen Zahlungsziele vereinbademe bestimmt sich die
Falligkeit der geschuldeten Zahlung nach dem inRghnung genannten
Falligkeitsdatum. Ist in der Rechnung kein Falligg#atum angegeben, sind
Zahlungen mit Erhalt der Rechnung fallig. Zahlungetd jeweils ohne Abzige und
unter Angabe der Rechnungsnummer auf das in ddmireg angegebene Konto von
Gentner zu leisten.

(2) Kommt der Besteller in Zahlungsverzug, so ist Gentrerechtigt, Verzugszinsen in
Hohe von 5% Uber dem von der Europaischen Zentiklbekannt gegebenen



Basiszinssatz p.a. zu fordern. Falls Gentner eirergr Verzugschaden nachweisbar
entstanden ist, ist Gentner berechtigt, dieserigeltu machen.

(3) Gentner kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausifitidpides laufenden Auftrags bis
zur Zahlung zurtckstellen und fir die restliche&@ehng Vorauszahlung verlangen.

(4) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkes Auftraggebers wie z.B.
wiederholter Zahlungsverzug berechtigen Gentnex) avidhrend der Laufzeit des
Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel &tiieksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der VorauszahlungBé#sages und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangitachen.

16. Aufrechnung und Zurtickbehaltungsrecht

Ein Recht zur Aufrechnung steht dem Auftraggeber zwy wenn seine Gegenanspriiche
rechtskraftig festgestellt oder von Gentner unittéstr sind. AuRerdem ist der Auftraggeber
zur Ausiibung eines Zurickbehaltungsrechts nur iegdvefugt, als sein Gegenanspruch auf

dem gleichen Vertragsverhéltnis beruht.

17. Kindigung
(1) Das Recht zur aufRerordentlichen fristlosen Kindigueon Dauerschuldverhaltnissen (
fortlaufender Werbeauftrag) bleibt unberthrt. Gentist zur auf3erordentlichen
Kindigung insbesondere dann berechtigt, wenn dsteBer trotz Mahnung und
Fristsetzung seiner Verpflichtung zur Zahlung gerd#f3 15 nicht nachkommt.
(2) Jede Kiundigung bedarf der Schriftform.

18. Plazierungsbestatigungen
Plazierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbaladt konnen aus technischen Griinden

geandert werden. In solchen Féllen kann Gentnét hizftbar gemacht werden.

19. Datenschutz
Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung derlteyglen datenschutzrechtlichen

Bestimmungen abgewickelt.

20. Schlussbestimmungen
(1) Nebenabreden, Anderungen und Erganzungen diesgaysbestimmungen bedirfen
zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.
(2) Auf das Vertragsverhaltnis zwischen Gentner und Besteller ist ausschlief3lich
deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrachitendbar.



(3) Ist der Besteller Kaufmann im Sinne des HGB, s&tattgart Gerichtsstand fir alle
Streitigkeiten aus oder im Zusammenhang mit Veendgvischen Gentner und dem
Besteller.

(4) Sollten einzelne Bestimmungen dieser AllgemeinescB&ftsbedingungen
unwirksam sein oder die Wirksamkeit durch einenespéintretenden Umstand
verlieren, so bleibt die Wirksamkeit dieser Allgenen Geschéaftsbedingungen im

Ubrigen unberihrt.



